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TÔ “¶·ÁÎ‡ÚÈÔ ™˘Ó¤‰ÚÈÔ ÁÈ· °Ô-
ÓÂ›˜ Î·È EÎ·È‰Â˘ÙÈÎÔ‡˜”, Ô˘ ‰ÈÔÚÁ·ÓÒ-
ÓÂÙ·È ·fi ÙËÓ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰·
www.paidiatros.com Î·È ÙÔÓ ¢‹ÌÔ §·-
ÙÛÈÒÓ, ·ÔÙÂÏÂ› ¯ˆÚ›˜ Î·Ì›· ·ÌÊÈ‚ÔÏ›·
Ï¤ÔÓ ıÂÛÌfi. TÔ 7Ô ¶·ÁÎ‡ÚÈÔ ™˘Ó¤‰ÚÈÔ
ÁÈ· °ÔÓÂ›  ̃Î·È EÎ·È‰Â˘ÙÈÎÔ‡  ̃ı· ‰ÈÂÍ·¯ıÂ›
ÛÙÈ˜ 5 AÚÈÏ›Ô˘ 2014, ÛÙÔ ¢ËÌÔÙÈÎfi £¤·-
ÙÚÔ §·ÙÛÈÒÓ Î·È ÛÂ ·˘Ùfi K‡ÚÈÔÈ ÂÈÛÙ‹-
ÌÔÓÂ˜ ı· ·Ó·Ù‡ÍÔ˘Ó Î·È ı· Û˘˙ËÙ‹ÛÔ˘Ó
ı¤Ì·Ù· Ô˘ ··Û¯ÔÏÔ‡Ó ÙÔ˘˜ ÁÔÓÂ›˜ ·fi
ÙË Á¤ÓÓËÛË ÙÔ  ̆·È‰ÈÔ‡ Ì¤¯ÚÈ Î·È ÙËÓ ÂÊË-
‚Â›·. TÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ ·ÍÈÔÏÔÁ‹ıËÎÂ ·fi ÙËÓ
¶·È‰È·ÙÚÈÎ‹ EÙ·ÈÚÂ›· K‡ÚÔ˘ ÌÂ 6 ÌfiÚÈ·
CME (Û˘ÓÂ¯È˙fiÌÂÓË˜ ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜).

TÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ ·Ú¯›˙ÂÈ ÛÙÈ˜ 13:30 Î·È Â-
ÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ Ù· ·ÎfiÏÔ˘ı· ı¤Ì·Ù·, Ù· ÔÔ›·
ı· ·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÔ˘Ó ‰È·ÎÂÎÚÈÌ¤ÓÔÈ ÛÙÔÓ
¯ÒÚÔ ÙÔ˘˜ ÂÈÛÙ‹ÌÔÓÂ˜: “¶ÚfiˆÚ· ÌˆÚ¿.
Afi ÙË Á¤ÓÓËÛË ÛÙËÓ ÂÊË‚Â›·” (‰Ú
AÓ‰Ú¤·˜ X·Ù˙Ë‰ËÌËÙÚ›Ô˘, ·È‰›·ÙÚÔ˜ -
ÓÂÔÁÓÔÏfiÁÔ˜), “¶·È‰› Î·È Î·ÙÔÈÎ›‰ÈÔ ˙ÒÔ”
(AÓÙÈÁfiÓË B·ÛÈÏÂÈ¿‰Ô˘, ÎÏÈÓÈÎ‹ „˘¯Ô-

ÏfiÁÔ˜), “EÌÏÔÎ‹ ÙˆÓ ÁÔÓÈÒÓ ÛÙÔ Û¯Ô-
ÏÂ›Ô” (AÓ‰Ú¤·˜ ™ÔÊÔÎÏ¤Ô˘˜, ÂÎ·È‰Â˘-
ÙÈÎfi˜, Î·È £Ú¿ÛÔ˜ TÛ·ÁÁ·Ú›‰Ë˜, ÁÔÓÈfi˜),
“º·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎ‹ ·ÁˆÁ‹ ÙˆÓ ·È‰ÈÒÓ ÌÂ
¢E¶Y” (‰Ú ¢‹ÌËÙÚ· ¢ÈÔÚ›ÙÔ˘, ·È‰Ô„˘-
¯›·ÙÚÔ˜), “øÙ›ÙÈ‰Â˜. O ·fiÚ·ÙÔ˜ Î›Ó‰˘ÓÔ˜”
(‰Ú K¿ÎÈ· ¶ÂÙÂÈÓÔ‡, ÏÔÁÔ·ıÔÏfiÁÔ˜,
·Ó·Ï. Î·ıËÁ‹ÙÚÈ·, TÌ‹Ì· AÔÎ·Ù¿-
ÛÙ·ÛË˜, TE¶AK, Î·È ‰Ú E‰Ô˘¿Ú‰Ô˜ X·-
Ù˙Ë¯¿ÓÓ·˜, ˆÙÔÚÈÓÔÏ·Ú˘ÁÁÔÏfiÁÔ˜), “™ˆ-
ÛÙ‹ ÂÈÏÔÁ‹ ÓËÈ·ÁˆÁÂ›Ô˘” (§·‡Ú· HÚ·-
ÎÏ¤Ô˘˜, ÓËÈ·ÁˆÁfi˜, ÚfiÂ‰ÚÔ˜ ¶·ÁÎ˘-
Ú›Ô˘ ™˘Ó‰¤ÛÌÔ˘ I‰ÈˆÙÈÎ‹˜ ¶ÚÔÛ¯ÔÏÈ-
Î‹˜ EÎ·›‰Â˘ÛË˜), “KÔÈÓˆÓÈÎ¿ ‰›ÎÙ˘·,
Facebook: E˘Î·ÈÚ›Â˜, Î›Ó‰˘ÓÔÈ Î·È Úfi-
ÏÔ˜ ÙˆÓ ÁÔÓÈÒÓ” (‰Ú °È¿ÓÓË˜ §·Ô‡ÚË˜,
‰/ÓÙ‹˜ Cyberethics, K¤ÓÙÚÔ˘ AÛÊ·ÏÔ‡˜
¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘ K‡ÚÔ˘ Î·È ÚfiÂ‰ÚÔ˜ IÓÛÙÈ-
ÙÔ‡ÙÔ˘ NÂ˘ÚÔÂÈÛÙ‹ÌË˜ Î·È TÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜
K‡ÚÔ˘.

TÔ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓ ÁÈ· Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ ÁÔÓÈÒÓ
Î·È ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÒÓ Â›Ó·È ÔÏ‡ ÌÂÁ¿ÏÔ Î·È
Î·Ïfi Â›Ó·È ÔÈ ÂÓ‰È·ÊÂÚfiÌÂÓÔÈ Ó· ÂÍ·ÛÊ·-

Ï›ÛÔ˘Ó ÙÔ ‰ÂÏÙ›Ô Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ ÙÔ˘˜ ¤ÁÎ·È-
Ú·. ™ÙÔ˘˜ Û˘ÌÌÂÙ¤¯ÔÓÙÂ˜ ı· ‰ÔıÂ› Î·È Ê¤-
ÙÔ˜ ÈÛÙÔÔÈËÙÈÎfi ·Ú·ÎÔÏÔ‡ıËÛË˜.

EÁÁÚ·Ê¤˜ ÛÙÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ Á›ÓÔÓÙ·È ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ¿ Ì¤Ûˆ ÙË˜ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰·˜
www.paidiatros.com ‹ ÌÂ ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ‰ÂÏ-

Ù›Ô˘ Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ ·fi Ù· ÛËÌÂ›· ÒÏËÛË˜
ÙˆÓ ‰È·ÊfiÚˆÓ Â·Ú¯ÈÒÓ: 

§EYKø™IA
● ¢ËÌ·Ú¯Â›Ô §·ÙÛÈÒÓ: ¢Â˘Ù¤Ú· - ¶·Ú·-
ÛÎÂ˘‹ (07:45-14:00), ÙËÏ. 22878688.

● OÚıÔ‰ÔÓÙÈÎfi K¤ÓÙÚÔ ™Ù¿ıË˜ E˘ÛÙ·ı›Ô˘:
§ÂˆÊ. Aı·Ï¿ÛÛ·˜ 101, ÙËÏ. 22426262
§EME™O™
● I·ÙÚÂ›Ô XÚÈÛÙfi‰Ô˘ÏÔ  ̆§¿ÛÔ :̆ AÁ›·  ̃º˘-
Ï¿ÍÂˆ˜ 111, 3087 §ÂÌÂÛfi˜ (ÙËÏ. 25735050)
§APNAKA
● Academic & General Book Shop EÚÌÔ‡
41, §¿ÚÓ·Î· (ÙËÏ. 24628401)

AMMOXø™TO™ * P. & A. Loizou Ltd,
Printing & Copy Centre, 1Ë˜ AÚÈÏ›Ô˘ 120,
5280 ¶·Ú·Ï›ÌÓÈ (ÙËÏ. 23730760)

TÔ 7Ô ¶·ÁÎ‡ÚÈÔ ™˘Ó¤‰ÚÈÔ ÁÈ· °ÔÓÂ›˜
¤¯ÂÈ ÙÂıÂ› ˘fi ÙËÓ ·ÈÁ›‰· ÙÔ˘ ˘Ô˘Ú-
ÁÂ›Ô˘ ¶·È‰Â›·˜ Î·È ¶ÔÏÈÙÈÛÌÔ‡, ÙÔ˘
˘Ô˘ÚÁÂ›Ô˘ YÁÂ›·˜, ÙË˜ IÂÚ¿˜ MËÙÚÔ-
fiÏÂˆ˜ T·Ì·ÛÔ‡ Î·È OÚÂÈÓ‹˜ fiˆ˜ Î·È
ÙË˜ OÌÔÛÔÓ‰›·˜ ™˘Ó‰¤ÛÌˆÓ °ÔÓ¤ˆÓ
¶fiÏË˜ Î·È E·Ú¯›·˜ §Â˘ÎˆÛ›·˜. XÔÚË-
ÁÔ‡Ó ÔÈ ¯˘ÌÔ› LIFE. 

¶ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜ ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜ ÁÈ· ÙÔ Û˘-
Ó¤‰ÚÈÔ ÌÔÚÂ›ÙÂ Ó· ‚ÚÂ›ÙÂ ÛÙËÓ ÈÛÙÔÛÂ-
Ï›‰· www.paidiatros.com ‹ ÛÙÔ ÙËÏ¤-
ÊˆÓÔ 99338333.

7Ô ¶·ÁÎ‡ÚÈÔ ™˘Ó¤‰ÚÈÔ ÁÈ· °ÔÓÂ›˜ Î·È EÎ·È‰Â˘ÙÈÎÔ‡˜

™‹ÌÂÚ· Â›Ó·È È· ·˘ÙÔÓfiËÙË Ë ·Ó·ÁÎ·ÈfiÙËÙ· ÙË˜
Ô˘ÛÈ·ÛÙÈÎ‹˜ ÂÈÎÔÈÓˆÓ›·˜ Î·È ÙË˜ ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎ‹˜
Û˘ÓÂÚÁ·Û›·˜ ÌÂÙ·Í‡ Û¯ÔÏÂ›Ô˘ Î·È ÔÈÎÔÁ¤ÓÂÈ·˜, Ô˘
Ú¤ÂÈ Ó· ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÔ‡Ó Û˘ÓÙÔÓÈÛÌ¤Ó· Î·È fi¯È ÛÂ ·Ô-

ÌfiÓˆÛË.
O ÚfiÏÔ˜ Ô˘ ‰È·‰Ú·Ì·Ù›-

˙Ô˘Ó ÔÈ ÁÔÓÂ›̃  ÛÙÔ Û¯ÔÏÂ›Ô Â›Ó·È
ÔÏÏ·Ïfi  ̃Î·È Û‡ÓıÂÙÔ .̃ OÈ ÁÔ-
ÓÂ›̃  Û·Ó ÚÒÙÔÈ “Ê˘ÛÈÎÔ›” ·È-
‰·ÁˆÁÔ› ÙˆÓ ·È‰ÈÒÓ ÙÔ˘  ̃·Ô-
ÙÂÏÔ‡Ó ÙÔ Î¤ÓÙÚÔ ·Ó·ÊÔÚ¿  ̃ÙË˜
ÔÏÔÎÏËÚˆÌ¤ÓË˜ ÌfiÚÊˆÛ‹˜
ÙÔ˘˜. H ·Ì¤ÚÈÛÙË ÊÚÔÓÙ›‰· ÁÈ·
ÙÔ ·È‰› ÙÔ˘˜ ‰ÂÓ ÂÚÈÔÚ›˙ÂÙ·È
ÌfiÓÔ ÛÙÔ ÔÈÎÔÁÂÓÂÈ·Îfi ÂÚÈ-
‚¿ÏÏÔÓ, ·ÏÏ¿ ÂÈÛ¯ˆÚÂ› ÛÙËÓ ›‰È·
ÙË ̇ ˆ‹ ÙÔ˘ Û¯ÔÏÂ›Ô˘. OÈ ÁÔÓÂ›˜

·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÙÔÓ ·˘ÙfiÌ·ÙÔ ÂÓÈÛ¯˘Ù‹ Î¿ıÂ ÌÔÚÊ‹˜ ÂÓ¤Ú-
ÁÂÈ·˜ Ô˘ ¯ÚÂÈ¿˙ÔÓÙ·È Ù· ·È‰È¿ ÛÙË ˙ˆ‹ ÙÔ˘˜, ÙfiÛÔ
ÂÎÙfi˜ fiÛÔ Î·È ÂÓÙfi˜ ÙÔ˘ Û¯ÔÏÂ›Ô˘. OÈ ÁÔÓÂ›˜ ÔÚÁ·-
ÓÒÓÔÓÙ·È ÛÂ ÙÔÈÎ¿ Î·È ÂıÓÈÎ¿ Â›Â‰· Î·È ·ÔÎÙÔ‡Ó
‰‡Ó·ÌË Ó· ·ÛÎÔ‡Ó fiÏÔ Î·È ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË ›ÂÛË ÙfiÛÔ
ÛÙ· Û¯ÔÏÂ›· fiÛÔ Î·È ÛÂ ·˘ÙÔ‡  ̃Ô  ̆‰È·ÌÔÚÊÒÓÔ˘Ó ÙËÓ
ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ‹ ÔÏÈÙÈÎ‹. A˘Ù¤˜ ÔÈ È¤ÛÂÈ˜ Â›Ó·È ÔÏÏ¤˜
ÊÔÚ¤˜ ·ÏÏËÏÔÛ˘ÁÎÚÔ˘fiÌÂÓÂ˜ Î·È ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ÂÈ-
‰Ú¿ÛÔ˘Ó ·ÚÓËÙÈÎ¿ ÛÙËÓ ÂÎ·›‰Â˘ÛË.

OÈ ÁÔÓÂ›˜ ¤¯Ô˘Ó Î·ı‹ÎÔÓ Ó· Î·ÏÏÈÂÚÁ‹ÛÔ˘Ó ÛÙ·
·È‰È¿ ÙÔ˘˜ ÙËÓ ÂÚÁ·ÙÈÎfiÙËÙ·, ÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÓÂ˘-

Ì·ÙÈÎÒÓ ·ÓËÛ˘¯ÈÒÓ, ÙËÓ Â˘Á¤ÓÂÈ·, ÙËÓ ·˘ÙÔÂÈı·Ú-
¯›·, ÙÔÓ ·˘ÙÔÛÂ‚·ÛÌfi Î·È ÙÔÓ ÛÂ‚·ÛÌfi ÙÔ˘ Û˘Ó·Ó-
ıÚÒÔ˘, ÙËÓ ¿ÌÈÏÏ· Î·È fi¯È ÙË ‚·ıÌÔıËÚ›·.

H ‚·ıÌÔıËÚ›· ·ÔÙÂÏÂ› ¤Ó· ÌfiÓÈÌÔ ̄ ·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈ-
Îfi ÙÔ˘ Û¯ÔÏÂ›Ô˘ Ù· ÙÂÏÂ˘Ù·›· ¯ÚfiÓÈ·, ÏfiÁˆ ÙË˜ ·˘-
Í·ÓfiÌÂÓË˜ ··›ÙËÛË˜ ÁÈ· ÂÈÛ·ÁˆÁ‹ ÛÙ· ·ÓÒÙÂÚ· ÂÎ-
·È‰Â˘ÙÈÎ¿ È‰Ú‡Ì·Ù·. X·Ú·ÎÙËÚ›˙ÂÙ·È ·fi ÙËÓ ÙÂÏÂÈ-
ÔıËÚ›·, Ô˘ Ô‰ËÁÂ› ÙÔÓ Ì·ıËÙ‹ ÛÂ ÌÈ· ·ÁÈ‰Â˘ÙÈÎ‹
‰È·‰ÈÎ·Û›· fiÛÔÓ ·ÊÔÚ¿ ÙËÓ ·Ó·˙‹ÙËÛË fiÏÔ Î·È ̆ „Ë-

ÏfiÙÂÚˆÓ ‚·ıÌÒÓ, ‚ÔËıÒÓÙ·˜ ÙËÓ ··Á·Ï›· Î·È ÙËÓ
·ÔÛÙ‹ıÈÛË, Ô˘ ·ÔÛÙÂÈÚÒÓÂÈ ÙËÓ ÎÚÈÙÈÎ‹ ÈÎ·ÓfiÙËÙ·
ÙÔ˘ Ì·ıËÙ‹, ÛÙÂÚÒÓÙ·˜ ÙÔ ‰ÈÎ·›ˆÌ· ÙË˜ ÌÂÏÏÔÓÙÈÎ‹˜
¯Ú‹ÛË˜ ÙË˜. H ‚·ıÌÔıËÚ›· ‰È·ÈˆÓ›˙ÂÈ ¤Ó· Úfi‚ÏËÌ·
ÁÈ· ÙËÓ ·È‰Â›·, ÂÓı·ÚÚ‡ÓÂÈ ÙËÓ ÂÈÏÂÎÙÈÎ‹ ÁÓÒÛË Ô˘
ı· Ô‰ËÁ‹ÛÂÈ Ù· ·È‰È¿ ÈÔ Â‡ÎÔÏ· ÛÙÈ˜ “¿ÚÈÛÙÂ˜ Û¯Ô-
Ï¤˜”, ·ÔÎÏÂ›ÔÓÙ·˜ fiÌˆ˜ ÔÔÈ·‰‹ÔÙÂ ¿ÏÏË ÓÂ˘Ì·-
ÙÈÎ‹ ÂÓ·Û¯fiÏËÛË.

OÈ ·ÚÂÓ¤ÚÁÂÈÂ˜ ÙË˜ ‚·ıÌÔıËÚ›·˜ ÁÈ· ÙÔ˘˜ Ì·ıË-
Ù¤˜, ÙÔ ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎfi Û‡ÛÙËÌ· Î·È ÙËÓ ÎÔÈÓˆÓ›· ÁÂÓÈ-
ÎfiÙÂÚ· Â›Ó·È ¿Ú· ÔÏÏ¤ ,̃ fiˆ˜ ·ÔÎÏÂÈÛÌfi˜ ÙˆÓ ·È-
‰ÈÒÓ ÌÂ ÂÈ‰ÈÎ¤˜ ‰ÂÍÈfiÙËÙÂ˜, ÂÚÈıˆÚÈÔÔ›ËÛË ÙˆÓ ·‰‡-
Ó·ÙˆÓ ·È‰ÈÒÓ Î·È ·È‰ÈÒÓ ·fi ÂÈ‰ÈÎ¤˜ ÎÔÈÓˆÓÈÎ¤˜
ÔÌ¿‰Â˜, Î·È ÁÂÓÈÎ¿ ·ÔÌ·ÎÚ‡ÓÂÈ Î·È Î·Ù·ÛÙÚ¤ÊÂÈ ÙË
Û˘Ó·ÈÛıËÌ·ÙÈÎ‹ ·ÁˆÁ‹ Î·È ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙË˜ Û˘Ó·È-
ÛıËÌ·ÙÈÎ‹˜ ÓÔËÌÔÛ‡ÓË˜, Ô˘ Û˘Ì‚¿ÏÏÂÈ ÛÙËÓ ˆÚ›-
Ì·ÛË Î·È ÙËÓ ÂÙÔÈÌfiÙËÙ· ÙÔ˘ ÂÊ‹‚Ô˘ Ó· ·ÓÙÈÌÂÙˆ›-
ÛÂÈ ·ÚÁfiÙÂÚ· ÙÈ˜ ÚÔÎÏ‹ÛÂÈ˜ ÙË˜ ˙ˆ‹˜ ÙÔ˘.

OÚÈÛÌ¤ÓÔÈ ‰È‰¿ÛÎÔÓÙÂ˜, ÂÈ‰È‰fiÌÂÓÔÈ ÛÂ ÂÎÌ·˘ÏÈ-
ÛÌfi ÙˆÓ ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÒÓ ËıÒÓ, ı· ÂÎÌÂÙ·ÏÏÂ˘ÙÔ‡Ó
ÂÎ‚È·ÛÙÈÎ¿ ÙËÓ ·Á›‰· ÙË˜ ‚·ıÌÔıËÚ›·˜, ı¤ÙÔÓÙ·˜ ÂÈ˜
ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›· ÙÈ˜ ÂÏ·ÙÂÈ·Î¤˜ Û¯¤ÛÂÈ˜ ÌÂ Ì·ıËÙ¤˜ Î·È ÁÔ-
ÓÂ›˜ ÁÈ· Ù· ·Ú¿ÓÔÌ· ÊÚÔÓÙÈÛÙ‹ÚÈ¿ ÙˆÓ, ÂÏÎ‡ÔÓÙ·˜
·ÎfiÌ· Î·È ·ÚÎÂÙÔ‡˜ ¿ÍÈÔ˘˜ Ì·ıËÙ¤˜, ‚·ÊÙ›˙ÔÓÙ¿˜
ÙÔ˘˜ ·˘ı·›ÚÂÙ· ÌË ÈÎ·ÓÔ‡˜ Ó· ÂÈÙ‡¯Ô˘Ó ˘„ËÏÔ‡˜
‚·ıÌÔ‡˜ ̄ ˆÚ›˜ È‰È·›ÙÂÚ· Ì·ı‹Ì·Ù·. OÚÈÛÌ¤ÓÔÈ ÁÔÓÂ›˜
(·ÚÎÂÙ¤˜ ÊÔÚ¤˜ ÛÂ Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ Â›ÔÚÎÔ˘˜ Î·ıË-
ÁËÙ¤˜ Ô˘ ‰È„Ô‡Ó ÁÈ· ·Ó·‚¿ıÌÈÛË ̆ ÔÛÎ¿ÙÔÓÙ·˜ Û˘-

Ó·‰¤ÏÊÔ˘˜ ÙˆÓ) ·ÛÎÔ‡Ó ÂÎÙÂÏÂÛÙÈÎ‹ ÂÍÔ˘Û›· ÛÙÔ ÙÚ›-
Ù˘¯Ô ÁÔÓÂ›˜, Û¯ÔÏÂ›Ô, Ì·ıËÙ¤˜, ‰˘ÛÙ˘¯Ò˜ fi¯È ÚÔ˜
fiÊÂÏÔ˜ ÙˆÓ Ì·ıËÙÒÓ, ·ÏÏ¿ ÁÈ· ¯¿ÚË ÙË˜ ‚·ıÌÔıË-
Ú›·˜, ÔÏÏ¤˜ ÊÔÚ¤˜ Ï‹ÙÙÔÓÙ·˜ ·ÌÂÚfiÏËÙÔ˘˜ Î·È ¿ÍÈ-
Ô˘˜ Î·ıËÁËÙ¤˜, ÔÈ ÔÔ›ÔÈ ÂÊ·ÚÌfi˙Ô˘Ó ÙÔ˘˜ Î·ÓÔÓÈ-
ÛÌÔ‡˜ ÙÔ˘ Û¯ÔÏÂ›Ô˘ Î·È Â›Ó·È ‰›Î·ÈÔÈ Î·È ·ÌÂÚfiÏËÙÔÈ
ÛÙË ‚·ıÌÔÏÔÁ›·. A‰¤ÍÈÔÈ ÌÔÚÂ› Ó· ̄ ÂÈÚÈÛıÔ‡Ó Î·Ù·-
ÛÙÚÔÊÈÎ¿ ÁÈ· ÙËÓ ÂÎ·›‰Â˘ÛË ·˘Ù‹Ó ÙËÓ ÂÎÙÂÏÂÛÙÈÎ‹
ÂÍÔ˘Û›·, ÁÈ’ ·˘Ùfi Î·Ïfi ı· ‹Ù·Ó Ó· ·fiÛ¯Ô˘Ó ·fi ·˘-
Ù‹Ó, ÌÈ·˜ Î·È ÙÔ ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎfi Ì·˜ Û‡ÛÙËÌ· ‰ÂÓ ÚÔ-
ÛÊ¤ÚÂÙ·È ÁÈ· ÂÈÚ·Ì·ÙÈÛÌÔ‡˜ ·˘ÙÔ‡ ÙÔ˘ Â›‰Ô˘˜. °È’
·˘ÙfiÓ ·ÎÚÈ‚Ò˜ ÙÔÓ ÏfiÁÔ Ë ÂÍÔ˘Û›· Ô˘ ·ÛÎÂ› Ô Û‡Ï-
ÏÔÁÔ˜ ÁÔÓ¤ˆÓ ÛÙÔ Û¯ÔÏÂ›Ô Â›Ó·È Î·È Ú¤ÂÈ Ó· Ì¤ÓÂÈ ÛÂ
fiÏË ÙËÓ ¤ÎÙ·Û‹ ÙË˜ ÌfiÓÔ Û˘Ì‚Ô˘ÏÂ˘ÙÈÎ‹ Î·È ÌfiÓÔ ·Ó
Â›Ó·È ·Ó·ÁÎ·›Ô Ó· ÚÔÙÂ›ÓÂÈ ÌfiÓÔ ÙÚfiÔ˘˜ ÂÈÏ‡ÛÂˆ˜
ÚÔ‚ÏËÌ¿ÙˆÓ Î·È Ì¿ÏÈÛÙ· fiÛÔ ·ÓÒ‰˘Ó· Á›ÓÂÙ·È. 

OÈ ÁÔÓÂ›˜ ÚÒÙÔÈ Ú¤ÂÈ Ó· ÚÔ‚ÏËÌ·ÙÈÛÙÔ‡Ó ÁÈ·
·˘Ù¿ Ù· ·È‰È¿ Ô˘ ‰ÂÓ ¤¯Ô˘Ó Ì¿ıÂÈ Ó· Û˘Ó˘¿Ú¯Ô˘Ó
Î·È ·ÁÓÔÔ‡Ó ÙÔ˘˜ Î·ÓfiÓÂ˜ ÙË˜ ÎÔÈÓˆÓ›·˜ Î·È ÙË˜ Û¯Ô-
ÏÈÎ‹˜ ˙ˆ‹˜. ¶Ô˘ ·ÁÓÔÔ‡Ó fiÙÈ Â›Ó·È ·‰‡Ó·ÙË Ë ·ÚÌÔ-
ÓÈÎ‹ Û˘Ó‡·ÚÍË ¯ˆÚ›˜ Â˘Á¤ÓÂÈ· Î·È ·ÌÔÈ‚·›Ô ÛÂ‚·-
ÛÌfi. H Ù¿ÛË ÚÔ˜ ‚·ıÌÔıËÚ›· ·fi ÔÚÈÛÌ¤ÓÔ˘˜ ÁÔ-
ÓÂ›˜ Î·È Ì·ıËÙ¤˜, Ë ¿ÛÎÔË ·ÌÊÈÛ‚‹ÙËÛË ÙÔ˘ Û¯Ô-
ÏÂ›Ô˘, ÔÈ ·ÚÓËÙÈÎ¤˜ ÎÚ›ÛÂÈ˜ Î·È Ë ·fiÚÚÈ„Ë ÙˆÓ Î·-
ıËÁËÙÒÓ, ÙËÓ ÔÔ›· Ù· ·È‰È¿ ÔÛÌ›˙ÔÓÙ·È ·fi ÙÔ˘˜
ÁÔÓÂ›˜ ÙÔ˘˜, ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ·Ó·ÛÙ·ÏÙÈÎÔ‡˜ ·Ú¿ÁÔÓÙÂ˜
ÁÈ· ÙËÓ ÚfiÔ‰Ô Î·È ÙËÓ ÂÍ¤ÏÈÍË ÙÔ˘ ÂÊ‹‚Ô˘.

*dimitriarte@cytanet.com.cy

O ÚfiÏÔ˜ ÙˆÓ ÁÔÓ¤ˆÓ ÛÙÔ ÙÚ›Ù˘¯Ô ÁÔÓÂ›˜, 
ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÔ› Î·È Ì·ıËÙ¤˜, Î·È Ë ‚·ıÌÔıËÚ›·

ΔÔ˘ ‰ÚÔ˜
¢ËÌ‹ÙÚË
∫ˆÓÛÙ·ÓÙ›ÓÔ˘*

H ÓÂ˘ÚÔÂÈÛÙ‹ÌË ÛÙÔ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ
T

Ô ÈÂÚfi ‰ÈÛÎÔfiÙËÚÔ ÁÈ· Î¿ıÂ
‰ÈÂ˘ı˘ÓÙ‹ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Â›Ó·È Ó·
Î·Ù·ÓÔ‹ÛÂÈ Ò˜ ÛÎ¤ÊÙÂÙ·È Î·È
Ò˜ ·ÓÙÈ‰Ú¿ Ô Î¿ıÂ Èı·Ófi˜ Â-

Ï¿ÙË˜ ÙÔ˘. A˘Ùfi Â-
ÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ ÏËÚÔ-
ÊÔÚ›Â˜ ÁÈ· ÙÔ ÔÈ·
¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿
ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜
¤¯Ô˘Ó ·ÓÙ·fiÎÚÈ-
ÛË ÛÙÔÓ Î·Ù·Ó·-
ÏˆÙ‹, ÔÈ· ÛÙÔÈ-
¯Â›· ÙË˜ ‰È·ÊËÌÈ-
ÛÙÈÎ‹˜ Î·Ì¿ÓÈ·˜
ÙËÓ Î¿ÓÔ˘Ó ÈÔ
·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎ‹
Î·È ÔÈ· ÂÈÎfiÓ·

¤¯ÂÈ Ô Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹˜ ÁÈ· ÙË Ì¿ÚÎ· (brand
image). ¶ÚfiÛÊ·Ù· Û˘ÌÌÂÙÂ›¯· ÛÙÔ ·-
ÁÎfiÛÌÈÔ Û˘ÌfiÛÈÔ NÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ
(Neuromarketing world forum) ÛÙË N¤·
YfiÚÎË ÙˆÓ H¶A, ÙÔ ÔÔ›Ô Â›¯Â ‰ÈÔÚÁ·-
ÓÒÛÂÈ ÙÔ Neuromarketing Science and
Business Association (NMSBA). ™Ùfi¯Ô˜
ÙÔ˘ Û˘ÓÂ‰Ú›Ô˘ ‹Ù·Ó Ó· ÚÔˆı‹ÛÂÈ ÙËÓ
˘ÈÔı¤ÙËÛË ÌÂıfi‰ˆÓ ÓÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ
·fi ÙÔ˘˜ ‰ÈÂ˘ı˘ÓÙ¤˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÁÈ· Ó·
‰ÒÛÔ˘Ó ··ÓÙ‹ÛÂÈ˜ ÛÙ· ÈÔ ¿Óˆ ÂÚˆ-
Ù‹Ì·Ù·. ™Â ·˘Ùfi ÙÔ ¿ÚıÚÔ ı· ·Ó·ÊÂÚ-
ıÒ ÛÂ Î¿ÔÈ· ·fi Ù· Î‡ÚÈ· ÛËÌÂ›· Ô˘
·Ó·‰Â›¯ÙËÎ·Ó, Î·Ù¿ ÙË ÁÓÒÌË ÌÔ˘, ÛÂ
·˘Ùfi ÙÔ ÛÂÌÈÓ¿ÚÈÔ.

TÔ ‚·ÛÈÎfi ÛÙÔÈ¯Â›Ô Ô˘ ¤¯ÂÈ ·Ó·‰ÂÈ¯ÙÂ›
·fi ÙÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ Â›Ó·È fiÙÈ ÙÔ ÓÂ˘ÚÔÌ¿Ú-

ÎÂÙÈÓÁÎ ‰ÂÓ ¤¯ÂÈ ˘ÈÔıÂÙËıÂ› Â˘Ú¤ˆ˜ ·fi
ÙÔ˘˜ ‰ÈÂ˘ı˘ÓÙ¤˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ. ™˘ÁÎÂÎÚÈ-
Ì¤Ó·, ÙÔ ÔÛÔÛÙfi ÂÚÂ˘ÓÒÓ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ
Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ÌÂıfi‰Ô˘˜ ÓÂ˘ÚÔ-
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Â›Ó·È ÏÈÁfiÙÂÚÔ ·fi 1%. OÈ
¯Ú‹ÛÙÂ˜ ·˘ÙÔ‡ ÙÔ˘ 1% ·ÔÙÂÏÔ‡Ó, Û¯Â-
‰fiÓ ·ÔÎÏÂÈÛÙÈÎ¿, ÌÂÁ¿Ï· ÔÏ˘ÂıÓÈÎ¿
brands. °ÂÓÈÎ¿, ÂÈÎÚ·ÙÂ› ÌÈ· ‰˘ÛÈÛÙ›·
·fi ÏÂ˘Ú¿˜ ‰ÈÂ˘ı˘ÓÙÒÓ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ fiÛÔ
·ÊÔÚ¿ ÙËÓ ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· Î·È ¯ÚË-
ÛÈÌfiÙËÙ· ÙˆÓ ÌÂıfi‰ˆÓ ÓÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂÙÈÓ-
ÁÎ, Ë ÔÔ›· ÌÂÙ·ÊÚ¿˙ÂÙ·È ÛÂ ‰ÈÛÙ·ÎÙÈ-
ÎfiÙËÙ· ÛÙÔ Ó· ˘ÈÔıÂÙ‹ÛÔ˘Ó ÙË Ì¤ıÔ‰Ô
·˘Ù‹ ˆ˜ ‚·ÛÈÎfi ÂÚÁ·ÏÂ›Ô ÛÙËÓ ¤ÚÂ˘Ó·
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ. A˘Ùfi ÔÊÂ›ÏÂÙ·È ÛÂ ÌÈ· ÛÂÈ-
Ú¿ ·fi ÚÔ‚Ï‹Ì·Ù· Ô˘ ¤¯Ô˘Ó ·Ó·ÁÓˆ-
ÚÈÛÙÂ› ÛÙÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ.

Ÿˆ˜ ·Ó·ÁÓˆÚ›ÛÙËÎÂ ÛÙÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ, Ë
‰˘ÛÈÛÙ›· ·˘Ù‹ ËÁ¿˙ÂÈ ·fi ÙËÓ ·Û¿-
ÊÂÈ· ÛÙÔÓ ÔÚÈÛÌfi ÙÔ˘ fiÚÔ˘ Î·È ·fi ÙÔ˘˜
ÂÍˆÊÚÂÓÈÎÔ‡˜ ÈÛ¯˘ÚÈÛÌÔ‡˜ ÁÈ· ÙËÓ ·Ô-
ÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· ÙÔ˘ ÓÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ
·fi ÙÔ˘˜ ÚÒÙÔ˘˜ Â˘·ÁÁÂÏÈÛÙ¤˜ ÙÔ˘
fiÚÔ˘. TÔ ÓÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Â›Ó·È ¤Ó·˜
ÔÚÈÛÌfi˜-ÔÌÚ¤Ï· Ô˘ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ ¤Ó·
Ê¿ÛÌ· ·fi ÌÂıfi‰Ô˘˜ Î·È ÌÂıÔ‰ÔÏÔÁ›Â˜
ÔÈ ÔÔ›Â˜ ÂÈ¯ÂÈÚÔ‡Ó Ó· ·Ó·ÁÓˆÚ›ÛÔ˘Ó
ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜ ¯Ú‹ÛÈÌÂ˜ ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙÔ˘
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ, ÛÙË ‚¿ÛË ÌÂÙÚ‹ÛÂˆÓ ÓÂ˘-
ÚÔÊ˘ÛÈÔÏÔÁÈÎÒÓ Î·È ÓÂ˘ÚÔ‚ÈÔÏÔÁÈÎÒÓ
ÛËÌ¿ÙˆÓ ·fi ÙÔ˘˜ Èı·ÓÔ‡˜ Î·Ù·Ó·Ïˆ-
Ù¤˜. OÈ Ì¤ıÔ‰ÔÈ ·˘Ù¤˜ ‰È·ÊÔÚÔÔÈÔ‡-
ÓÙ·È ÛÙË ‚¿ÛË ÙÔ˘ Â›‰Ô˘˜ ÙË˜ Ì¤ÙÚËÛË˜,
ÛÙÈ˜ ÌÂıfi‰Ô˘˜ ·Ó¿Ï˘ÛË˜ Î·È ÛÙËÓ ÂÊ·Ú-

ÌÔÁ‹ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Ô˘ ·Â˘ı‡ÓÔÓÙ·È. °È·
·Ú¿‰ÂÈÁÌ·, Î¿ÔÈÂ˜ Ì¤ıÔ‰ÔÈ ÛÙËÚ›˙Ô-
ÓÙ·È ÛÂ Î·Ù·Ì¤ÙÚËÛË ÂÁÎÂÊ·ÏÈÎ‹˜ ‰Ú·-
ÛÙËÚÈfiÙËÙ·˜ ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹ ÌÂ ÙË ¯Ú‹-
ÛË ËÏÂÎÙÚÔÂÁÎÂÊ·ÏÔÁÚ¿ÊÔ˘ EEG ‹ Ì·-
ÁÓËÙÈÎÔ‡ ÙÔÌÔÁÚ¿ÊÔ˘ (fMRI) Î·È ÙËÓ
·Ó¿Ï˘ÛË ·˘ÙÒÓ ÙˆÓ ÛËÌ¿ÙˆÓ ÁÈ· Ó·
ÚÔÛ‰ÈÔÚ›ÛÔ˘Ó ÙË Û˘Ó·ÈÛıËÌ·ÙÈÎ‹
ÂÌÏÔÎ‹ ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹ ÌÂ ÙË ‰È·Ê‹-
ÌÈÛË ‹ ÙÔ brand. ÕÏÏÂ˜ Ì¤ıÔ‰ÔÈ ÛÙËÚ›-
˙ÔÓÙ·È ÛÂ ÓÂ˘ÚÔ‚ÈÔÏÔÁÈÎ¤˜ ÌÂÙÚ‹ÛÂÈ˜
fiˆ˜ ÛËÌÂ›· ÂÛÙ›·ÛË˜ ÔÊı·ÏÌÔ‡ (Eye
Fixations), ÌÂÙ·‚ÔÏ‹ Î·Ú‰È·ÎÔ‡ ·ÏÌÔ‡
(Heart Rate Variability) Î·È ·Ó·ÁÓÒÚÈ-
ÛË ÂÎÊÚ¿ÛÂˆÓ ÚÔÛÒÔ˘ (Facial
Expression Recognition). EÈÏ¤ÔÓ, ÔÈ
ÌÂıÔ‰ÔÏÔÁ›Â˜ Î·Ï‡ÙÔ˘Ó ¤Ó· Â˘Ú‡ Ê¿-
ÛÌ· ÂÊ·ÚÌÔÁÒÓ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Ô˘ ÂÚÈ-
Ï·Ì‚¿ÓÂÈ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfi-
ÙËÙ·˜ ÙËÏÂÔÙÈÎÒÓ ‰È·ÊËÌ›ÛÂˆÓ
(advertising effectiveness), ·ÍÈÔÏfiÁËÛË
Î·È ÂÈÏÔÁ‹ ÂÚÈÙ˘Ï›ÁÌ·ÙÔ˜ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜
(package testing) Î·È ·Ó·ÁÓÒÚÈÛË Ù·˘-
ÙfiÙËÙ·˜ ÙÔ˘ brand. A˘Ù‹ Ë ÏËıÒÚ· ‰È·-
ÊÔÚÂÙÈÎÒÓ Î·È ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓˆÓ ÌÂıfi‰ˆÓ

‰˘ÛÎÔÏÂ‡ÂÈ ÙËÓ Î·Ù·ÓfiËÛË ·fi ÏÂ˘-
Ú¿˜ ‰ÈÂ˘ı˘ÓÙÒÓ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÁÈ· ÙÔÓ ÙÚfi-
Ô ÌÂ ÙÔÓ ÔÔ›Ô ı· ÌÔÚÔ‡Û·Ó ‰˘ÓËÙÈ-
Î¿ Ó· ‚ÔËıËıÔ‡Ó ·fi ÙË ¯Ú‹ÛË ÙÔ˘˜.

TÔ ‰Â‡ÙÂÚÔ ÛËÌÂ›Ô Ô˘ ·Ó·‰Â›-
¯ÙËÎÂ ÛÙÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ Â›Ó·È Ë ·Ó¿ÁÎË ÂÈ-
ÛÙËÌÔÓÈÎ‹˜ ÈÛÙÔÔ›ËÛË˜ ÙˆÓ ÌÂıÔ‰Ô-
ÏÔÁÈÒÓ Î·È Ë ˘ÈÔı¤ÙËÛË ÂÓfi˜ ÌÔÓÙ¤ÏÔ˘
·ÓÔÈÎÙ‹˜ ÌÂıÔ‰ÔÏÔÁ›·˜ (·ÚfiÌÔÈÔ ÌÂ
ÙÔ ÌÔÓÙ¤ÏÔ ‘·ÓÔÈÎÙÔ‡ ÎÒ‰ÈÎ·’ Ô˘ ÂÊ·Ú-
Ìfi˙ÂÙ·È ÁÈ· ÏÔÁÈÛÌÈÎ¿). °È· Î·ıÂÌ›· ·fi
ÙÈ˜ ÌÂıfi‰Ô˘˜ Ì¤ÙÚËÛË˜ Ô˘ ·Ó·Ê¤Ú·ÌÂ
ÈÔ ¿Óˆ ¤¯Ô˘Ó ÚÔÙ·ıÂ› ÔÏÏ·ÏÔ› ‰Â›-
ÎÙÂ˜ ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·˜ ‰È·ÊËÌÈÛÙÈ-
ÎÒÓ ÌËÓ˘Ì¿ÙˆÓ. A˘ÙÔ› ÔÈ ‰Â›ÎÙÂ˜ Â›Ó·È
È‰ÈfiÎÙËÙÔÈ (proprietary) Î·È ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÔ‡Ó
Û·Ó Ì·‡ÚÔ ÎÔ˘Ù› ¯ˆÚ›˜ Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÂÙ·È
Ë ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· Â·Ï‹ıÂ˘ÛË˜ ÙË˜ ·ÎÚ›-
‚ÂÈ¿˜ ÙÔ˘˜ ·fi ·ÓÂÍ¿ÚÙËÙÔ˘˜ ÂÈÛÙ‹-
ÌÔÓÂ˜. H ·Û¿ÊÂÈ· ·˘Ù‹, fiÛÔÓ ·ÊÔÚ¿ ÙËÓ
·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· Î·È ÙËÓ ÂÈÛÙËÌÔ-
ÓÈÎ‹ ÂÁÎ˘ÚfiÙËÙ· ÙˆÓ ÚÔÙÂÈÓfiÌÂÓˆÓ ‰ÂÈ-
ÎÙÒÓ, Û˘Ì‚¿ÏÏÂÈ ÛÙË ‰˘ÛÈÛÙ›· ÚÔ˜
ÙËÓ ˘ÈÔı¤ÙËÛË ÙÔ˘ ÓÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ. ¶¤-
Ú· ·fi ÙËÓ ÂÈÛÙËÌÔÓÈÎ‹ ÈÛÙÔÔ›ËÛË

ÙˆÓ ÌÂıfi‰ˆÓ ˘¿Ú¯ÂÈ ·Ó¿ÁÎË ÁÈ· ÙËÓ
Â·Ï‹ıÂ˘ÛË Î·È ÈÛÙÔÔ›ËÛË ÙË˜ ·Ô-
ÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·˜ ÙˆÓ ÌÂıfi‰ˆÓ fiÛÔÓ
·ÊÔÚ¿ ÙË ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ¿ ÙÔ˘˜ Ó· ÚÔ‚Ï¤-
Ô˘Ó ÙËÓ ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· ÙË˜ ‰È·-
ÊËÌÈÛÙÈÎ‹˜ Î·Ì¿ÓÈ·˜.

°È· ÙËÓ ·ÓÙÈÌÂÙÒÈÛË ÙˆÓ ÈÔ ¿Óˆ
‰˘ÛÎÔÏÈÒÓ Î·È ÁÈ· ÙË ‰ÈÂ˘ÎfiÏ˘ÓÛË ÙË˜
Â˘ÚÂ›·˜ ˘ÈÔı¤ÙËÛË˜ ÙÔ˘ ÓÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂÙÈÓ-
ÁÎ ÂÈÛËÁ‹ıËÎ·Ó Ù· ÂÍ‹˜ Ì¤ÙÚ·:

- EÓËÌ¤ÚˆÛË ·fi Ù· Ì¤ÏË ÙÔ˘ ÔÚÁ·-
ÓÈÛÌÔ‡ Î·È ÂÎ·›‰Â˘ÛË ÙˆÓ ÌÂÏÏÔÓÙÈ-
ÎÒÓ ‰ÈÂ˘ı˘ÓÙÒÓ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Ì¤Ûˆ ·-
ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÂˆÓ ÛÂ ÙÌ‹Ì·Ù· MBA Î·È ‰Ë-
ÌÔÛ›Â˘ÛË ÛÂ ÂÈÛÙËÌÔÓÈÎ¿ ÂÚÈÔ‰ÈÎ¿
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ.

- ¢ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÔÌ¿‰·˜ ÂÈÛÙËÌfiÓˆÓ ÁÈ·
ÙËÓ ¤Î‰ÔÛË ÈÛÙÔÔ›ËÛË˜ ÙË˜ ÌÂıÔ‰Ô-
ÏÔÁ›·˜ ÓÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Î·È ÙÈ˜ ‰˘Ó·-
ÙfiÙËÙ¤˜ ÙË˜ ÛÂ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÂ˜ ÂÊ·ÚÌÔ-
Á¤˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ. H ÈÛÙÔÔ›ËÛË ·˘Ù‹ ı·
ÂÎ‰›‰ÂÙ·È ·fi ÙÔ Neuromarketing
Science and Business Association.

- O ‰ÈÂıÓ‹˜ ÔÚÁ·ÓÈÛÌfi˜ Advertising
Research Foundation (ARF) ¤¯ÂÈ ‰ÈÂÎ-
ÂÚ·ÈÒÛÂÈ ¤ÚÂ˘Ó· ÁÈ· ÙËÓ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË
Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓˆÓ ÌÂıfi‰ˆÓ ÓÂ˘ÚÔÌ¿ÚÎÂ-
ÙÈÓÁÎ ÁÈ· Ó· ÚÔ‚Ï¤ÂÈ ÙËÓ ÂÈÙ˘¯›· ÙË-
ÏÂÔÙÈÎÒÓ ‰È·ÊËÌ›ÛÂˆÓ ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ
ÙËÓ ÙÂÏÈÎ‹ ·fi‰ÔÛË ÙË˜ ‰È·Ê‹ÌÈÛË˜. T·
·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÙË˜ ¤ÚÂ˘Ó·˜ ·˘Ù‹˜ ı· ÌÂ-
Ù·‚È‚·ÛÙÔ‡Ó ÛÙ· Ì¤ÏË ÙÔ˘ ÔÚÁ·ÓÈÛÌÔ‡.

* EÈ‰ÈÎfi˜ ÂÈÛÙ‹ÌÔÓ·˜ 

K¤ÓÙÚÔ EÊ·ÚÌÔÛÌ¤ÓË˜ NÂ˘ÚÔÂÈÛÙ‹ÌË˜

ΔÔ˘ ‰ÚÔ˜
ÃÚÈÛÙfiÊÔÚÔ˘
ÃÚÈÛÙÔÊfiÚÔ˘*


